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Очень интересное определение современной экономике дал таксист, который отвозил меня с точки А в точку Б. И не тот, который, матерясь и покуривая сигареты «Киев», повествует вам на протяжении поездки о проблемах в стране. Вовсе нет. 

За рулём Nissan Leaf был солидно одетый мужчина с грамотной речью. На пару, не спеша пробираясь между рядами машин, обсуждались бренды и «революционные новинки», которые, также как и ель, остаются всё такими же на протяжении многих лет. 

Вот от чего «любители гаджетов» конца XX века были в неописуемом восторге 20 лет назад? Наверное, некоторые из вас это «чудо техники» даже не застали в упоминаниях, не то что держали их в руках. Помню, как я в 4 года воспринимал пейджер как нечто загадочное и одновременно сверхинтересное. Приходили в любой момент сообщения от друзей и коллег моих родственников, да и ответить можно было без почтовых голубей и сов. Про появление первых смартфонов и интернета я промолчу. 

А чем вы сейчас удивите ребёнка? Сенсорным дисплеем? Нет. Ультратонким ноутбуком или телевизором? Навряд ли. Сейчас легче удивить киндера ретро-техникой, наподобие кассетника или первой Dendy. Можно ещё телефон с дисковым набором продемонстрировать или просто вывести на улицу, подышать свежим воздухом. Не особо слежу за интересами подрастающей молодёжи. 

Но что же стоит за этим гигантским скачком технологического прогресса? Нет, помимо двух десятилетий и кучи вложенных инвестиций. Ответ скрывается на поверхности. 

Людей кормят «новыми технологиями» чуть ли не по несколько раз за неделю. Производителям просто жизненно необходимо опередить своих конкурентов. А если это не получается сделать, то выпускать всё равно нужно, ведь не пасти же задних. По итогу, конечный потребитель попадает сразу в несколько ловушек. 

Во-первых, частый выход новинок как бы подталкивает на покупку. Ведь телевизор уже староват, а тут новенький вышел, весь такой красивый. Да и стоит не слишком много. Ой, ещё и телефон больше года на меня пашет, пора бы заменить звонилку. 

Вспоминается книга Роберта Чалдини «Психология влияния», в которой говорятся о том, что если вы выбираете из чего-либо вам предложенного, то это только иллюзия выбора. Ситуация с новинками идентичная описанной в книге. 

Во-вторых, покупательский спрос подгоняется самими же потребителями. Ну как это можно пережить такое горе, если Петя будет кататься на новом автомобиле, а ты будешь на трёхгодовалом тарантасе разъезжать? А новенький флагманский смартфон должен быть куплен раньше, чем такой же коварный замысел осуществит теоретическая Наташка с третьего этажа. Соревновательное потребление, вот оно. Это то, к чему человечество шло столько веков. Сбылись все самые смелые предсказания фантастов и футурологов. 

Как по мне, получилось попасть в точку только у Олдоса Хаксли в его романе «О дивный новый мир». Освоение новых планет и переход на экологические виды топлива? Летающие машины и мир во всём мире? Тебе оно надо? Поверь, этот новый электромобиль тоже неплох. Ну да, недоработанный по всем направлениям. И что теперь делать? Радуйся тому, что предлагают и молча покупай. Кстати, губу закатать не забудь. 

*на заднем плане звучит песня группы Ленинград - "Любит наш народ"* 
Вот так и живём друзья, так и живём…
